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As mulheres que atuam nos diferentes elos da cadeia

do agronegocio ja romperam com os esteredtipos e
preconceitos. Sao gestoras competentes, trabalhadoras
motivadas e bastante conciliadoras, pois transitam entre
0 campo e a cidade com a mesma desenvoltura que
harmonizam carreira e familia. Foram essas algumas
das conclusdes da pesquisa “Todas as Mulheres do
Agronegdcio” encomendada pela ABAG, elaborada
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pela empresa de pesquisa IPESO e divulgada durante o
2° Congresso Nacional das Mulheres do Agronegacio
—Lideranca Globalizada, Empreendedora e Integrada,
realizado no més de outubro, em Sao Paulo.

O levantamento, que teve o patrocinio da Bayer, DuPont,
Adama, Matsuda e Yara, revelou também que muitas
exercem uma segunda atividade, demonstrando o



TODAS AS MULHERES DO AGRONEGOCIO

Cerca de mil mulheres participaram do 2° Congresso Nacional das Mulheres do Agronegacio

quanto sao empreendedoras. Ao mesmo tempo, as
entrevistadas disseram que buscam uma renda extra
fora da propriedade para nao abrirem mao da paixao pelo
campo. O estudo constatou também que as mulheres do
agronegocio sao resilientes e nao se contentam com a
posicao ja conquistada e querem ir mais longe.

A maioria das 862 entrevistadas disse estar preparada para
as posicoes de lideranca —ja conquistada por muitas —e
que se interessa também por aprimorar conhecimentos
sobre gestao empresarial, gestao de pessoas e financas em
detrimento de outros temas. A pesquisa revela um retrato
atual e caracteriza um momento historico do agronegocio
brasileiro: a plena insercao feminina nas atividades
executadas antes, dentro e depois da porteira, com o
protagonismo tao sonhado pelas mulheres do campo ha
décadas. E, a julgar pelas caracteristicas encontradas na
pesquisa, em pouco tempo o estudo estara obsoleto, pelo
dinamismo das mulheres do agronegocio e pela forca de
trabalho que ja representam.

I evantamento, encomendado
pela ABAG, envolyen 862

entrevistas em todo o pais e
revela uma empreendedora
competente, motivada e bastante
conciliadora

PRINCIPAIS RESULTADOS - Entre os dados revelados no
levantamento, destaca-se que 49,5% das entrevistadas
atuam em propriedades classificadas como minifundio,
26,1% em pequenas propriedades, 13,5% em meédias e
10,9% em grandes fazendas. Por tipo de atividade, 73,1%
trabalham dentro das fazendas, 13,9% nos elos da cadeia
produtiva “depois da porteira” e 13% “antes da porteira”. Em
relacao ao tipo de atuacao, 73% das mulheres trabalham



nas atividades dentro da propriedade rural, 3,7% atuam

em cooperativas, 3,4% operam na area de insumos, 3% sao
fornecedoras de produtos ou servicos para a cadeia do agro,
2,8% sao do comercio, 2,3% estao em segmentos ligados

a governos, e 2,1% trabalham em atividades nos varios
segmentos da agroindustria. Quanto a posicao ocupada no
negocio, a maioria, 59,2% das entrevistadas, € proprietaria
ou socia; 30,5% sao funcionarias ou colaboradoras; e 10,4%
sao gestoras, diretoras, gerentes, coordenadoras ou atuam
em funcoes administrativas.

Apesar de o levantamento ainda detectar algum
preconceito em relacao a atuacao das mulheres no
campo — 44,2% delas sentiram preconceito sutil,
enquanto 30% acusam preconceito evidente —, um grupo
grande (61,1%) disse nao enfrentar nenhum problema

de lideranca por ser mulher. Um percentual menor
(9,4%) destacou que nao foi levada a sério, enquanto 8%
afirmaram que sentiram desconfianca de outras pessoas
com relacao a sua habilidade no cargo; 11,7% perceberam
duvida do seu conhecimento; e 8,8% notaram
desconfianca em relacao a sua capacidade de negociar.

OPCAO PELO CAMPO - Na questdo sobre as razoes

de escolher trabalhar na agropecuaria, a pesquisa
revelou que 36,2% das mulheres disseram ter optado
pelo agronegocio por gostar da vida no campo, 34%
afirmaram que ja possuiam integrantes da familia
atuando na area, 15,6% ja eram proprietarias ou socias de
propriedade rural, e 10,7% foram para o campo por ver na
atividade uma oportunidade de trabalho.

Em relacao a divisao das tarefas domésticas, a pesquisa
constatou que 42,7% disseram que elas sao divididas

com os demais integrantes da familia, enquanto 20,9%
responderam que os familiares ajudam um pouco. Apesar
de a maioria (64,1% das entrevistadas) nao desejar ter
filhos, 73,7% das que possuem filhos afirmaram que
gostariam que os filhos continuassem com as atividades
no agronegocio.

Sobre as perspectivas e o comportamento das mulheres do
campo, o levantamento constatou que elas sao conectadas
com a maioria das modernas ferramentas de comunicacao.
Entre os principais instrumentos de comunicacao, 92,9%
utilizam o Facebook, 95,1% o WhatsApp, 68,8% o YouTube,
54,8% o Instagram e 65,3% o Messenger. A respeito dos
assuntos sobre os quais as mulheres do campo mais
gostariam de aprofundar seus conhecimentos, destacam-
se temas relacionados com a formacao profissional e ao
trabalho: gestao de pessoas (56,8%); gestao empresarial
(54,5%); Financas (33%); e 27,3% negociacao. Elas afirmaram
se interessar também por: gastronomia (25,8%); tecnologia
(20,1%); bolsa de valores (21,5%); e viagens (21,6%).

Por fim, sobre as principais preocupacoes da mulher do
campo, os temas mais relacionados foram: estabilidade
financeira (56,2%); sua satde (53,6%); familia (46,7%);
equilibrio entre vida familiar, profissional e social (38,4%);
o futuro dos filhos (32,8%), e sua realizacao profissional
(30,7%). J4 sobre ambientes ou atividades que Ihe dao
maior satisfacao, as respostas predominantes foram:
familia (73,2%); viagens (57,9%); trabalho (45,2%); e filhos

Palestrantes do

Painel sobre Lideranca
Globalizada no

2° Congresso Nacional das
Mulheres do Agronegécio



Apesar de o levantamento ainda
detectar algum preconceito em
relacdo a atuagdo das mulheres
no campo, 61,1% disse ndo
enfrentar nenbum problema de
lideranca por ser mulber.

TODAS AS MULHERES DO AGRONEGOCIO

METODOLOGIA E ABRANGENCIA - O levantamento
entrevistou 862 mulheres de todas as regioes do pais,
foi realizado nos meses de junho e julho de 2017, possui
margem de erro de 3,3% e um nivel de confianca de 95%.
A amostra de pesquisadas contemplou mulheres que
trabalham em atividades classificadas como “antes da
porteira”, ou seja, todas as atividades incluidas na cadeia
de suprimentos e servicos que atendem as propriedades
rurais. Contemplou ainda as mulheres que atuam
dentro das propriedades rurais e também aquelas que
operam “depois da porteira”, nos negocios ligados a
transporte, armazenagem, industrializacao, distribuicao e
comercializacao de produtos agricolas.

O estudo aprofunda no tema da diversidade e atualiza os
resultados da pesquisa Perfil da Mulher do Agronegocio
Brasileiro realizada em 2016. Desta feita, o levantamento
teve uma abrangéncia nacional, com distribuicao da
amostra em todas as regioes do pais. As entrevistas,

com duracao meédia de 20 minutos, abordavam os
seguintes temas: perfil da propriedade rural, setores de
atuacao, jornada de trabalho, familia e sucessao, anseios
e preocupacoes, além de valores, atitudes, interesses e
opinioes.
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PECUARIA SUSTENTAVEL

ABAG recebe homenagem
em evento comemorativo
aos 10 anos do GTPS
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Francisco Beduschi; Ruy Fachini Filho; Daniela Mariuzzo; Luiz Cornacchioni e Eduardo Bastos

O Grupo de Trabalho da Pecuéaria Sustentavel (GTPS)
completou 10 anos e realizou um evento comemorativo
durante a Intercorte 2017, no WTC Center, em Sao Paulo.
No primeiro painel do evento foram discutidos os
desafios da pecuaria brasileira e do desenvolvimento
sustentavel. Participaram da mesa redonda o
pesquisador do Centro de Estudos Avancados em
Economia Aplicada da Escola Superior de Agricultura
Luiz de Queiroz (Cepea/Esalg), Sérgio De Zen, Luiz
Cornacchioni, da ABAG, Cleber Soares, da Embrapa e
Coriolano Xavier, do Nucleo de Estudos do Agronegocio
da Escola Superior de Propaganda e Marketing (ESPM).

Durante o debate, os palestrantes discutiram os impactos
da crise vivenciada pela pecuaria no inicio neste ano,

em especial a imagem da carne brasileira no mercado
internacional e a importancia do relacionamento

entre os elos da cadeia. Segundo o pesquisador Sérgio
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De Zen, o futuro da pecuaria brasileira é promissor e
o envolvimento da sustentabilidade € um caminho
sem volta. “A pecuaria € um projeto de investimento.
Nos ultimos anos, por exemplo, o incremento da
produtividade e o encurtamento no tempo de abate
comprovam os avancos da cadeia de valor”, diz.

Esse tipo de organizacao € fundamental para que todos
os setores tenham conhecimento e possam ponderar
sobre as melhores medidas para o avanco da pecuaria
sustentavel. “Precisamos vender melhor nosso produto,
temos um Caodigo Florestal moderno e produtores
engajados em produzir com responsabilidade”, ressalta
Luiz Cornacchioni, da ABAG.

No segundo painel, o tema abordado foi “O Engajamento
da cadeia de valor no desenvolvimento da pecuaria”
e participaram da discussao Caio Penido do Grupo



Roncador, Taciano Custoddio, da Minerva Foods, Thais
Fontes, do Rabobank, Breno Félix, do Agrotools, Leonardo
Lima, do Arcos Dorados, lvens Domingos, do WWF Brasil
e Beatriz Domeniconi do GTPS. Os dois primeiros painéis
tiveram como moderador o jornalista do canal Terraviva,
Tobias Ferraz.

O terceiro e Gltimo painel tratou do Papel das mesas
redondas para a evolucao continua das cadeias de valor,
foi moderado pelo gerente de risco socioambiental do
banco Santander, Christopher Wells. Deste, participaram
o presidente do GTPS, Ruy Fachini Filho, o presidente

da Global Roundtable for Sustainable Beef (GRSB),
Dennis Laycraft, o consultor externo no Brasil da Round

Table Resposible Soy (RTRS), Cid Sanches e o gerente de
sustentabilidade da ABIOVE, Bernardo Pires.

A historia de 10 anos do GTPS comprova que
“conseguimos produzir e avancar com a pecuaria de
forma consciente”, reforcou o presidente Ruy Fachini
Filho.

O GTPS também prestou uma homenagem a ABAG “pela
contribuicao dada a cadeia de valor da pecuaria brasileira,
ao apoiar e confiar no trabalho do GTPS ao longo dos
Gltimos dez anos”, diz a placa entregue pelo presidente
do GTPS, Ruy Fachini Filho ao diretor executivo da ABAG,
Luiz Cornacchioni.

O GTPS surgiu em 2007 como a primeira
mesa redonda criada para discutir a
producao de carne sustentavel.

O Grupo retine representantes de todos
os elos da cadeia de valor da pecuaria
bovina no Brasil. Estao representados o
setor produtivo, as industrias frigorificas,
empresas de insumos e servicos,
instituicoes financeiras, varejos e
entidades da sociedade civil.



DESAFIO 2050

Estudo revela que Brasil € um
dos paises mais eficientes No uso
de terra e insumos agricolas em
funcao de sua alta producao

A apresentacao foi feita por professor da Unesp durante o evento
“Dialogo: Desafio 2050 e Os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel”,
realizado no dia 30 de novembro, em Sao Paulo

Estudo que relaciona o consumo
total de defensivos agricolas
utilizados por area desmonta o
mito de que o Brasil € lider no uso
desse insumo e o coloca na sétima
posicao, atras de varios paises, com
a lideranca nesse caso ficando com
0 Japao. Quando se relaciona o total
aplicado com a producao agricola,
0 pais passa a ser 0 11° do ranking.
A constatacao € do professor Caio
Carbonari, da Unesp de Botucatu,
feita durante palestra no “Didlogo:
Desafio 2050 e Os Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel”,
evento promovido em Sao Paulo.

O encontro é uma iniciativa da FAO/
ONU, EMBRAPA —Empresa Brasileira
de Pesquisa Agropecuaria, ABAG

e ANDEF - Associacao Nacional

de Defesa Vegetal, e o objetivo

¢ evidenciar a importancia dos
avancos cientificos alcancados pela
agricultura brasileira nas ultimas
décadas, fator que tem assegurado
a continua ampliacao da producao brasileira de alimentos,
fibras e energia, de maneira a consolidar a posicao do pais
como principal fornecedor mundial de produtos de alta
qualidade, seguros e produzidos de forma sustentavel.

De acordo com o professor Carbonari, que participou

do painel denominado Mitos e Fatos, existe muita
informacao discrepante nessa area. “Aimagem que se cria
do agrotoxico nao tem conexao com a realidade, pois a
agricultura brasileira sé conseguiu ter o avanco que teve
com tecnologia, inovacao e o uso de diversos insumos,

entre eles os defensivos”, afirmou. “Necessitamos
trabalhar com dados e informacoes cientificas para pautar
toda a discussao em torno do assunto”, complementou.

Na mesma linha do professor da Unesp falou a
toxicologista Elizabeth Nascimento, que tratou do tema
Seguranca dos Alimentos. “Em termos cientificos, tivemos
um grande avanco nos ultimos anos no que diz respeito a
parametros sobre riscos de contaminacao em alimentos.
Temos hoje no pais inumeros instrumentos que podem
nos dizer, com certeza, quanto podemos comer sem



corrermos riscos. Claro que nao existe risco zero e nem
seguranca absoluta”, observou Elizabeth, lembrando que ¢
necessario ainda um esforco na area de comunicacao para
esclarecer o consumidor sobre essa realidade.

Sobre o tema “Reflexos da Alimentacao na Saude e
Qualidade de Vida”, o endocrinologista Filippo Pedrinola
salientou que é preciso se basear cada vez mais em fatos
e menos em mitos. “Vivemos uma era que eu costumo
chamar de terrorismo nutricional e demonizacao

de alimentos, embasados em pseudociéncia”. No

seu entender, a recomendacao basica para ter uma
alimentacao mais adequada € fugir de dietas da moda,
comer de forma mais consciente e evitar estresse.

Outro participante do evento, o presidente do Ital -
Instituto de Tecnologia de Alimentos, Luis Madi, abordou
as diferencas entre alimentos Organicos

& Convencionais. Baseado em diversos
estudos do proprio Ital e de outros orgaos,
Madi assegurou que nao ha evidéncias
cientificas que sustentem vantagens
nutricionais dos organicos sobre os
alimentos convencionais. “O resultado
disso € que temos um consumidor confuso
e desorientado que acaba deixando de
consumir alimentos seguros e de qualidade
por achar que nao fazem bem a saude.

Em relacao aos organicos, o consumidor
compra um produto acreditando que tem
beneficios que efetivamente nao possui. Ele
esta sendo enganado”, concluiu Madi.

Além do painel Mitos e Fatos, o evento
contou ainda com duas palestras que
analisaram o atual estagio e o futuro do
Desafio 2050. Na primeira, o representante
da FAO no Brasil, Alan Bojanic, sustentou
que os mais recentes estudos da ONU
indicam que a populacao mundial devera
atingir a marca de 9,8 bilhoes pessoas em
2050, estabilizando-se apenas em 2100,
quando devera atingir 11,2 bilhdes. “Dessa
forma, o volume total de alimentos a ser
produzido no mundo devera crescer em 70%, alcangando
a marca de 2,6 milhoes de toneladas de graos. Desse total,
8% devera ser fornecido pelo Brasil”, informou Bojanic.

Na outra palestra, Carla Branco, Diretora de Relacoes
Institucionais do Conselho Empresarial para o
Desenvolvimento Sustentavel (CEBDS) destacou as acoes
voltadas para a sustentabilidade que a ONG tem colocado
em pratica no Brasil dentro da agenda dos Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel. “Todas as iniciativas sao

na direcao de uma agricultura mais sustentavel, com

reducao de residuos no solo e também do desperdicio de
alimentos”, comentou Carla.

O tema do desperdicio foi abordado com mais
profundidade em outra palestra proferida por Bojanic.
“Temos como meta, até 2030, reduzir pela metade as
perdas e desperdicios de alimentos no mundo, que
atualmente estao na marca de 1,3 bilhdo de toneladas,
0 que daria para alimentar aproximadamente 795
milhdes de pessoas que sao desnutridas”, ponderou o
representante da FAO no Brasil.

Falando sobre a tematica Produzir com Qualidade e
Quantidade, o presidente da Cocamar Cooperativa
Agricola, Luiz Lourenco, trouxe exemplo de sistemas
produtivos que recupera areas degradadas. “Ha exemplos
de pecuaristas no interior do Parana que conseguiram
ampliar em até trés vezes a produtividade do gado de
corte apenas com praticas de recuperacao de areas
degradadas”. Segundo ele, a estimativa é de que o Brasil
possua cerca de 50 milhoes de hectares de areas que
podem ser recuperadas para o plantio.

O encerramento do evento foi feito pelo presidente da
Embrapa, Mauricio Lopes, que abordou o tema Caminhos
para Chegar em 2030 e em 2050. No seu entender, o
Brasil deve utilizar iniciativas como o Codigo Florestal ou
o programa de Agricultura de Baixo Carbono como uma
verdadeira marca de pais sustentavel. “Temos de mostrar
ao mundo que tivemos a coragem de adotar uma politica
na qual os produtores agricolas destinam 20% de suas
areas para preservacao ambiental. Nenhum outro pais do
mundo tem isso para oferecer. Essa deveria ser uma marca
a ser trabalhada pelo Brasil no exterior”, concluiu.

Caio Carbonari, professor da Unesp de Botucatu



ANALISE ECONOMICA

Sinais de recuperacao autorizam
projecao de expansao de
3% para o PIB de 2018

Ha uma convergéncia de dados positivos sobre 0s
principais indicadores da economia brasileira apontando
consolidacao da retomada econémica e também boas
perspectivas para o proximo ano, com uma evolucao que
pode chegar a casa dos 3% para o Produto Interno Bruto
(PIB). A analise é dos economistas da MB Associados,
consultoria que mensalmente traca cenarios econdémicos
e politicos para orientar as acoes e iniciativas da ABAC.
De acordo com a mais recente avaliacao dos especialistas,
a producao industrial no acumulado de 12 meses até
setembro ja apresentava elevacao de 2,2%, com destaque

para a industria de fumo, que crescia 22,4% no acumulado;

a de equipamentos eletronicos, com alta de 20,7%; e
veiculos automotores, que registrava aumento de 13,9%.

O desempenho das vendas de veiculos, por ser um

dos setores mais dindmicos da economia, merece
destaque especial, uma vez que, segundo dados da
Fenabrave — Federacao Nacional da Distribuicao de
Veiculos Automotores, a média de emplacamento

de veiculos novos por dia util comecou o0 ano na casa

de 5.066 unidades, veio crescendo ao longo do ano e
fechou setembro na marca de 9.557 veiculos emplacados
por dia. A avaliacao da MB é de que, se o crescimento
mensal se mantiver na casa de 14% até o fim do ano, o
segmento fecha 2017 com uma expansao de 10%, indice
bem superior as projecoes feitas no inicio do ano, que
apontavam um crescimento de 4%.

Outro indicador que reforca a ideia de que a recuperacao
econdmica se consolida € o indice de Atividade Econémica

Regional feita pelo Banco Central. Na ultima parcial
consolidada em agosto do acumulado em 12 meses, as
regioes Sul e Centro-Oeste ja registravam desempenho
positivo, respectivamente de 1,1% e 0,79%. £ animadora
também a evolucao do indice de volume de vendas no
varejo, calculado pelo IBGE. Na comparacao do més de
agosto em relacao ao mesmo més de 2016, o indicador
revela aumento de 3,6%.

Igualmente sao promissores os dados acumulados até
setembro do Caged — Cadastro Geral de Empregados

e Desempregados, pois revelavam ganhos de 72 mil
postos de trabalho na industria, de 94 mil no setor de
servicos e de 97 mil na agropecuaria. Ha sinais favoraveis
também no crescimento do salario médio real: ainda de
acordo com o Caged, o crescimento acumulado em 12
meses até setembro registrava aumento de 3,5% para

os trabalhadores do setor de servicos, expansao de 3,4%
na agricultura e de 3,4% no comeércio. Até o crédito exibe
parametros de crescimento. De acordo com informacoes
do Banco Central, no acumulado de 12 meses até agosto, o
crédito pessoal ja exibia crescimento de 3,15%, sem contar
o crédito para financiar veiculos, que subia 8,29%.

Em funcao desse aquecimento, os analistas da MB
projetam uma leve elevacao da taxa de inflacao no
proximo ano. Para eles, a taxa do IPCA de 2018 deve

ficar em torno de 4,2%, contra os 2,9% esperados para o
fechamento de 2017.J4 para o cambio, os prognosticos sao
de poucas mudancas: dos RS 3,18 deste ano, para 3,39 no
final de 2018.
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Ano Brasil Agronegocio

Exportagdo Importacdo Saldo  Exportacdo Importacdo Saldo
2010 201,9 181,7 20,1 76,4 13,4 63,0 Evolucao da participacdo
e
2011 2560 226, 29,7 94,9 17,5 774 do PIB do Agronegécio (%)
2012 242,5 223,1 19,4 95,8 16,4 79,4 20,00
19,17 18,62 1817
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2015 191,1 174,1 19,6 88,2 13,1 75,1 %
2016 185,2 137,5 47,6 84,9 13,6 71,3 S
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Vendas de Defensivos Agricolas
Ano milhdes de t

Ao Comefcrioadlu(tt()) Ing&:i(j\jglltti Us$ m1'LY1a"ol(e)sr 2009 22,40
2009 725577  335.742 6.625 2010 24,51
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2012 823.226  346.583 9.710 2013 30,70 2 3 e G > g -
2013 902.408 367.778  11.454 2014 32,20
2014  914.220 352.336  12.248 2015 30,20
2015  887.872  395.646 9.608 2016 34,08
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Fonte: Sindiveg Fonte: Anda 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

M Brasil M Agronegdcio Fonte: Cepea - USP

Vendas de Maquinas Agricolas — Unidades
Ano Tratores de roda Tratores de esteira Cultivadores Motorizados Colheitadeiras Producdo de Ragbes
Ano milhdes de t

Internas Externas Internas Externas Internas Externas Internas Externas
2009 45.437 12.344 618 775 1.759 39 3.817 1.231 2009 58,4
2010 56.420 14.171 878 1.754 1.807 128 4.549 2.261 2010 61,5
2011 52.296 12.620 1.022 2.460 1.307 27 5.343 2.390 2011 64,6
2012 55.819 12.167 1.062 2.265 1.348 39 6.278 1.238 2012 63,0
2013 65.089 11.182 942 1.580 1.618 10 8.539 1.140 2013 62,6
2014 55.623 9.412 835 1.869 1.567 5 6.330 1.031 2014 65,0
2015 37.381 7.338 380 885 1.059 82 3.917 383 2015 69,7
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Que 2018 seja um ano de renovacao, superacao
e de prosperidade para que 0 agronegocio
continue produzindo e fornecendo alimentos,
fibras e energia para as familias brasileiras.

Um novo ano de
muita saude, alegria

e paz para todos.

Sao os votos da ABAG!

Boas festas!
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